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Produkty regionalne i tradycyjne jako instrument
dla pobudzenia rozwoju gospodarczego
regionu lodzkiego

dr Anna Rydz-Zbikowska,
Uniwersytet Lodzki, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny

Streszczenie

Celem ponizszego opracowania naukowego jest okreslenie
w jaki sposdb wspodtczesnie definiowane sa produkty trady-
cyjne i regionalne, zarbwno w Swietle ustawodawstwa unij-
nego, jak i polskiego. Ponadto uwaga poswiecona zostanie
roli Wspolnej Polityki Rolnej oraz rolnictwa ekologicznego
w Polsce w kontekscie wpierania regionalnych i lokalnych sy-
steméw produkgji zywnosci, w tym produktéw okreslanych
jako zywnos¢ najwyzszej jakosci. Opracowanie porusza row-
niez zagadnienia z zakresu systeméw oceny jakosci zywnosci
oraz ochrony i promocji wyrobéw regionalnych jako kluczo-
wego czynnika wsparcia dla zrdwnowazonego rozwoju ob-
szaréw wiejskich. Podkreslona zostata takze rola wspierania
dziatan w zakresie produkcji zywnosci regionalnej i tradycyj-
nej jako stymulatora zréznicowania zrédet zatrudnienia na
terenie obszaréw rolniczych, jak réwniez bodzca dla tworze-
nia pozarolniczych Zrédet utrzymania. Kolejnym aspektem
w kontekscie produktéw regionalnych i tradycyjnych, poru-
szonym w niniejszym opracowaniu, jest takze proba oszaco-
wania ich wptywu na zwiekszenia dochodéw producentéw
rolnych, a co za tym idzie ozywienia gospodarczego regionu
tédzkiego.

Metoda badawcza, ktérg wykorzystano dla realizacji powy-
zej postawionego celu byta analiza dostepnych dokumentéw
oraz literatury przedmiotu, wykorzystano réwniez metode
dedukcji poprzez wycigganie wnioskdéw z obrazu tédzkiego
sektora produkgcji rolnej i rynku rolnego.

Stowa kluczowe: produkty regionalne i tradycyjne, syste-
my ochrony jakosci zywnosci, rolnictwo ekologiczne, zréwno-
wazony rozwéj, produkty ekologiczne, zrbwnowazone meto-
dy uprawy rolne;j.

Wprowadzenie

Rolnictwo jako jeden z najwazniejszych sektoréw go-
spodarczych kraju, w tym wojewddztwa tédzkiego, od-
grywa szczegdlng role we wspieraniu rozwoju obsza-
réw wiejskich oraz propagowaniu wsparcia dla ludnosci
rolniczej. Nalezy podkredli¢, iz nasze wojewoddztwo, tak
jak i caty kraj, odznacza sie bardzo dtuga tradycja rolnicza,
a ponadto czynnie wspiera dziatania w zakresie wprowa-
dzania zrownowazonych wzorcéw produkdji i konsumpgji
w kontekscie praktyk rolniczych. Warto tu takze zauwa-
zy¢, iz coraz wiekszg uwage zwraca sie na odpowiedniag
jakos¢ zywnosci oraz na podnoszenie standardéw w za-
kresie jej przygotowania, przechowywania, czy tez przetwa-
rzania. W odniesieniu do tradycyjnych metod produkg;ji
oraz kultywowania
szczegolng role odgrywaja produkty tradycyjne i regio-
nalne, wytwarzane na bazie starych przepiséw i w oparciu

lokalnych zwyczajow, niewatpliwie

o konkretne sktadniki. Ich produkcja ma wyjatkowe znaczenie
dla obszaréw odlegtych lub tzw. ,obszaréw o niekorzystnych
warunkach gospodarowania (ONW)", gtéwnie ze wzgledu
na ich role w ograniczaniu wyludniania sie tych terenéw. Sy-
stemy ochrony jakosci produktéw zywnosciowych, jak row-
niez promocja produktéw regionalnych oraz tradycyjnych,
W znacznym stopniu przyczyniaja sie potegowania roli dzie-
dzictwa kulturowego obszaréw wiejskich. Idea szerzenia
i kultywowania tradycyjnych wartosci jest doskonatym narze-
dziem dla zwiekszania atrakcyjnosci wsi, w tym powstawania

1 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/produkty-regionalne-i-tra-
dycyjne1 (10.12.2018).
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nowoczesnych gospodarstw agroturystycznych i agroekotu-
rystycznych, w ramach turystyki wiejskiej?.

Wspdlna Polityka Rolna Unii Europejskiej realizuje zatoze-
nia w zakresie podnoszenia jakosci produktéw zywnoscio-
wych i silnie wspiera zrbwnowazony rozwdj rolnictwa oraz
obszaréw wiejskich, a co za tym idzie udziela poparcia dla
gospodarstw ekologicznych. Unijne dziatania realizowane
w ramach polityki jakosci produktéow rolnych, daja konsu-
mentom pewnos¢, iz kupowana zywnosc jest nie tylko boga-
ta w walory odzywecze i jest wysokiej jakosci, ale takze zostata
wyprodukowana w oparciu o sprawdzone, tradycyjne meto-
dy i wedtug konkretnego przepisu. Wspdtczesni konsumenci
sq czesto bardzo wymagajacy w odniesieniu do kupowanych
produktéw, oczekuja jasnego okreslenia sktadu, uzytych me-
tod wytwarzania, okreslenia jakosci i pochodzenia produktu
zywnosciowego. Unia Europejska oraz instytucje krajowe (re-
gionalne i lokalne), wychodzac naprzeciw oczekiwaniom eu-
ropejskich konsumentéw, wprowadzity specjalne oznaczenia
jakosci produktéw rolno-spozywczych, ktére sg niezwykle
pomocne w identyfikowaniu i dokonywaniu wyboru konkret-
nego wyrobu. Do szeroko stosowanych form oznaczenia ja-
kosci produktéw rolno spozywczych zaliczy¢ mozna miedzy
innymi: oznaczenia geograficzne, nazwy pochodzenia oraz
gwarantowane tradycyjne specjalnosci’.

W odniesieniu do tematyki produktéw regionalnych i tra-
dycyjnych, warto podkredli¢ ich niewatpliwie znaczaca role
w kreowaniu dodatkowych zrédet zarobkéw dla ludnosci
wiejskiej, a takze podnoszeniu jakosci zycia mieszkarncow wsi.
Sprzedaz produktéw regionalnych oraz tradycyjnych znaj-
duje duze zainteresowanie ze strony konsumentéw, a takze
przyczynia sie do zwiekszania przychoddéw terenéw wiej-
skich. Aktywnos¢ w zakresie produkcji tradycyjnych wyrobéw
i produktéw zywnosciowych jest impulsem dla ozywienia go-
spodarczego danego regionu, a takze przekfada sie na jego
rozwdj ekonomiczny.

Ponizsze opracowanie naukowe porusza tematyke produk-
tow regionalnych i tradycyjnych w wojewodztwie tédzkim
i podkresla ich role w stymulowaniu wzrostu gospodarcze-
go regionu, rozwoju obszaréw wiejskich, modernizacji infra-
struktury rolnej, a takze rozwijaniu dodatkowych mozliwosci
zarobkowych ludnosci wiejskiej. Szczegdlna uwaga poswie-
cona zostata rowniez zdefiniowaniu terminu produktéw re-

2 Kuzniar W., Rola Produktéw Tradycyjnych w Rozwoju Ustug Agro-
turystycznych (Na Przykfadzie Wojewddztwa Podkarpackiego),
Acta Scientarum Polonorum, Oeconomia 9 (4) 2010, 245-254,
Uniwersytet Rzeszowski, 2010 r., ss. 245-248.

3 Michalski M. M., Traditional and Regional Food Products in Po-
land and European Union-Legislation and Food Safety, Nauka
Przyroda Technologie, Dziat Nauki o Zywnosci | Zywieniu, Tom 5,
Zeszyt 3, Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego w Pozna-
niu, 2011 r., ss. 3-5.

gionalnych i tradycyjnych oraz przepisom prawa unijnego
i polskiego w zakresie oznaczen jakosci zywnosci. Opraco-
wanie to podkresla réwniez znaczenie jakosci zywnosci jako
podstawowego kryterium wyboru konsumenta przy podej-
mowaniu decyzji o zakupie danego produktu.

1. Pojecie produktu regionalnego,
tradycyjnego i lokalnego
oraz unijne i krajowe
ustawodawstwo w zakresie ich
ochrony

1.1. Produkt tradycyjny i regionalny- definicje

Odwotujac sie do ustawodawstwa Unii Europejskiej*, pro-
dukt tradycyjny definiowany jest jako taki produkt, ktéry
.ma specyficzny charakter-oznaczajacy ceche lub zespdt
cech, ktére w sposéb wyrazny odrdézniajg produkt rolny lub
srodek spozywczy od podobnych im produktéw lub srodkéw
spozywczych nalezacych do tej samej kategorii”, przy czym
»cecha lub zespét cech moga odnosi¢ sie do nieodtgcznych
cech produktu takich jak jego wtasciwosci fizyczne, chemicz-
ne, mikrobiologiczne lub organoleptyczne, do metody pro-
dukgji lub do szczegdlnych warunkéw wystepujacych przy
ich produkgji”.

Z kolei produkt regionalny w sSwietle Rozporzadzenia
Rady WE nr 510/2006 z dnia 20.03.2006 r. definiowany jest na
podstawie Zrédfa jego pochodzenia, przy czym ,nazwa po-
chodzenia, oznaczenie geograficzne— oznacza nazwe regio-
nu, okreslonego miejsca lub, w wyjatkowych przypadkach
kraju, ktéra stuzy do oznaczenia produktu rolnego lub srodka
spozywczego’:

» pochodzacego z tego regionu, miejsca, kraju,

« ktdérego jakos¢, cechy charakterystyczne, okreslona reno-

ma jest przypisana temu pochodzeniu geograficznemu,

» ktorego produkcja, przetwarzanie, przygotowanie maja

miejsce na okreslonym obszarze geograficznym”.

Powyzsze definicje w sposoéb wyrazny podkreslajg cechy
charakterystyczne (wyjgtkowosc i specyficzny charakter) pro-
duktéw tradycyjnych i regionalnych, a zarazem odnosza sie
zaréwno do okreslenia czym dany produkt jest sam w sobie,
a takze miejsca ich wytwarzania w odniesieniu do produktéw
regionalnych. Nalezy tu jednak podkresli¢, iz méwiac o tra-
dycji, nieodfgcznie kojarzona ona bedzie z danym regionem,

4 Rozporzadzenia Rady WE nr 509/2006 z dnia 20.03.2006 r.

5 Newerli-Guz J., Rybowska A., Produkt tradycyjny i regionalny —
luksus od $wieta czy na co dzien?, Akademia Morska w Gdyni,
HANDEL WEWNETRZNY 2015;2(355):286-295, 2015 r,, 5. 286-290.

2 NARODOWY INSTYTUT SAMORZADU TERY TORIALNEGO
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konkretnym miejscem na $wiecie, narodowoscia lub grupa
etniczna, co oznacza, iz nie istnieje tzw. miedzynarodowy
produkt tradycyjny.

1.2. Przepisy Unii Europejskiej w zakresie produktéw
regionalnych i tradycyjnych

Przepisy regulujace ochrone produktéw regionalnych i wytwa-
rzanych przy wykorzystaniu tradycyjnych metod, okreslone
zostaty w Unii Europejskiej w nastepujacych aktach prawnych®:

» rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

nr 1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie syste-
moéw jakosci produktdw rolnych i srodkéw spozywczych,
« rozporzadzeniu delegowanym Komisji (UE) nr 664/2014
z dnia 18 grudnia 2013 r. uzupetniajagcym rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 w od-
niesieniu do ustanowienia symboli unijnych dotyczacych
Chronionych Nazw Pochodzenia (ChNP) (Protected De-
signation of Origin — PDO), Chronionych Oznaczen Geo-
graficznych (ChOG) (Protected Geographical Indication
— PGlI), Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci (GTS)
(Traditional Speciality Guaranted — TSG) oraz w odniesie-
niu do niektérych zasad dotyczacych pochodzenia paszy
i surowcéw, niektérych przepiséw proceduralnych i nie-
ktoérych dodatkowych przepiséw przejsciowych (Dz. Urz.
UEL179219.6.2014, str. 17),

 rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) nr 668/2014
z dnia 13 czerwca 2014 r. ustanawiajacym zasady stoso-
wania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1151/2012 w sprawie systeméw jakosci produk-
téw rolnych i srodkéw spozywczych (Dz. Urz. UE L 179
2 19.6.2014, str. 36).

Warto zauwazyg, iz inicjatorami powotania odpowiednich
przepisbw w zakresie ochrony rodzimych specjalnosci byli
Francuzi, ktérzy przyczynili sie do zaaplikowania francuskie-
go ustawodawstwa na poziomie przepiséw unijnych, kiedy
to w latach 30-tych XX wieku postanowili okresli¢ zasady
ochrony win (obecnie sektor produkgji i ochrony win podlega
odrebnym przepisom)’. Powyzsze dziatania w zakresie imple-
mentacji okreslonych zasad i regulacji prawnych przyczynity
sie do zrewolucjonizowania i silnego ozywienia produkcji wy-
robéw regionalnych i tradycyjnych, a to z kolei idealnie wpi-

6 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/przepisy-ue-produkty-regio-
nalne-i-tradycyjne (11.12.2018)

7 Grebowiec M., Rola produktéw tradycyjnych i regionalnych
w budowaniu konkurencyjnej oferty regionu matopolskiego
w Unii Europejskiej na przyktadzie ,Obwarzanka Krakowskiego’,
Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Zeszy-
ty Naukowe Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w War-
szawie, PROBLEMY ROLNICTWA SWIATOWEGO Tom 14 (XXIX)
Zeszyt 2,2014r.,ss. 70-73.

sywato sie w zatozenia 6wczesnej Reformy Wspolnej Polityki
Rolnej, gdzie jednym z najwazniejszych celéw byto ograni-
czenie ilosci oraz podniesienie jakosci europejskiej zywnosci.

Wsparcie dla ochrony produktéw tradycyjnych, w tym
w szczegdlnosci ograniczenie dziatan w bezprawnym pro-
cederze przywtaszczania nazwy lub podrabiania oryginal-
nego towaru, jest jednoczesnie ukierunkowane na pomoc
w zréznicowaniu oferty podazy produktow rolno-spozyw-
czych oraz zwiekszenie dostepnosci do informacji na temat
waloréw i cech szczegdlnych produktéw kupowanych przez
europejskich konsumentéw. Nalezy tu jednoczesnie zauwa-
zy¢, iz rozwdj obszaréw wiejskich jako priorytetowy obszar
wspotczesnej polityki rolnej UE, jest $cisle uzalezniony od dy-
wersyfikowania produkgji rolnej oraz wspierania produkgji to-
wardéw odznaczajacych sie wysoka jakoscia®. Oznaczenia dla
produktow wysokiej jakosci niejednokrotnie przyznawane sa
produktom wytwarzanym w trudnych warunkach glebowych
oraz klimatycznych, czy tez wyrobéw pozyskiwanych przy
wykorzystaniu skomplikowanych i czasochtonnych metod
produkcji. Oznaczenia typu ,regionalna specjalnos¢” maja
olbrzymi wptyw na postrzeganie wyrobu jako pozytywnego
aspektu gospodarki wiejskiej, a to z kolei oddziatuje na zwiek-
szenie konkurencyjnosci wyrobéw oraz potencjalnie wptywa
na zachowania konsumenta.

Podkreslenia wymaga réwniez fakt, iz produkty rolno-spo-
zywcze posiadajace odpowiednie oznaczenie jakosci, w tym
produkty regionalne i tradycyjne, stanowig niejednokrotnie
wizytéwke danego regionu, wptywaja pozytywnie na jego
wizerunek. Ponadto produkty tradycyjne przyczyniajg sie do
zwiekszenia popularnosci danego regionu pod wzgledem
turystycznym i sktaniaja turystow do jego odwiedzenia. Do-
brym przyktadem dla tej prawidtowosci jest powstawanie
gospodarstw agroturystycznych, gdzie turysta (konsument-
-odwiedzajacy) ma nie tylko mozliwo$¢ spedzenia wolnego
czasu obcujac z naturg, ale jednoczesnie poznaje dziedzictwo
kulturowe tego regionu, kuchnie, w tym regionalne i trady-
cyjne specjaty, a co za tym wszystkim idzie pozostawia tam
swoje pienigdze przyczyniajac sie do zwiekszenia zarobkéw
ludnosci wiejskiej®.

Europejskie oznaczenia jakosci produktéw rolno-spozyw-
czych stanowiq dla konsumenta nie tylko Zrédto informadji
o wykorzystanych sktadnikach, czy tez metodzie przygotowania
produktu, ale przede wszystkim sq gwarancjq oryginalnosci

8 Oleszko-Kurzyna B., Rozwoj obszaréw wiejskich jako priorytet
wspolnej polityki rolnej Unii Europejskiej, Annales Universitatis
Mariae Curie-Sktodowska. Sectio H, Oeconomia 44/1, 2010 r.,
s.103-117.

9 Kuzniar W., Rola Produktéw Tradycyjnych w Rozwoju Ustug Agro-
turystycznych (Na Przyktadzie Wojewoddztwa Podkarpackiego),
Acta Scientarum Polonorum, Oeconomia 9 (4) 2010, 245-254,
Uniwersytet Rzeszowski, 2010 ., ss. 245-248.
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i autentycznosci kupowanego artykutu, a co za tym idzie sq
potwierdzeniem jakosci. Odpowiednie etykietowanie produktéw
regionalnychitradycyjnych, odznaczajqcych sie wysokq jakosciq,
daje konsumentowi mozliwos¢ dokonania swiadomego wyboru
podczas robienia zakupdw, gdyz dysponuje on doktadniejszq
informacjq w zakresie dostepnego artykutu. Zauwazy¢ tu
mozna ponadto, iz nie tylko cena bedzie wdwczas jedynym
i najwazniejszym wyznacznikiem przy podejmowaniu decyzji
przez konsumenta o wyborze tego, a nie innego produktu. Za-
kup produktu wysokiej jakosci (regionalnego, lokalnego lub
tradycyjnego) staje sie zarazem momentem w ktérym konsu-
ment wchodzi w interakcje z unikalng kultura, historig i trady-
Cja oraz spotecznosciag danego regionu, whasciwg dla pocho-
dzenia zakupionego artykutu'.

1.3. Krajowe przepisy prawa w odniesieniu do produk-
téw tradycyjnych i regionalnych

Jednostky odpowiedzialng za prowadzenie i implementacje
przepiséw systemu rejestracji produktéw o scisle okreslonym
pochodzeniu geograficznym i specyficznej, tradycyjnej jako-
$ci w Polsce, w Swietle przepiséw unijnych, jest Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi'.

Podazajac za trescig ustawy o rejestracji i ochronie nazw

i oznaczen produktéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz
o produktach tradycyjnych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1168), Mini-
sterstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi jest odpowiedzialne za
przyjmowanie, ocene i przekazywanie wnioskéw o rejestracje
nazwy pochodzenia, oznaczen geograficznych oraz gwaran-
towanych tradycyjnych specjalnosci do Komisji Europejskiej.

Konicznym dla podkreslenia jest fakt, iz Ustawa o rejestra-

¢ji i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i srodkéw
spozywczych oraz o produktach tradycyjnych reguluje takze
nastepujace kwestie':

1. zasady i tryb oceny wnioskéw o rejestracje nazw pocho-
dzenia, oznaczen geograficznych i gwarantowanych tra-
dycyjnych specjalnosci;

2. warunki tymczasowej ochrony nazw produktéw rolnych
i srodkow spozywczych na gruncie krajowym przed reje-
stracjg na szczeblu UE;

10 Grebowiec M., Rola produktéw tradycyjnych i regionalnych
w podejmowaniu decyzji nabywczych przez konsumentéw na
rynku débr zywnosciowych w Polsce, Zeszyty Naukowe SGGW
w Warszawie, Problemy Rolnictwa Swiatowego, Tom 10(25), ze-
szyt2,2010r., ss. 22-31.
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/przepisy-polskie-produkty-
-regionalne-i-tradycyjne (09.12.2018)
12 http://archiwum.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regio-
nalne-i-tradycyjne/Przepisy-polskie-Produkty-regionalne-i-tra-
dycyjne (09.12.2018)
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3. zasady oraz tryb kontroli produktéw rolnych i srodkéw
spozywczych posiadajacych chroniong nazwe pocho-
dzenia, chronione oznaczenie geograficzne albo gwa-
rantowang tradycyjna specjalnos¢;

4. warunki prowadzenia listy produktéw tradycyjnych;

5. sankcje karne dla podrabiajacych produkty, ktérych na-
zwy s chronione.

Jednoczesnie zauwazy¢ mozna, iz w ustawie o rejestracji
i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i sSrodkéw spo-
zywczych oraz o produktach tradycyjnych, poza regulacjami
dotyczacymi rejestracji nazw na szczeblu UE, tworzona jest
tzw. Lista Produktéw Tradycyjnych. Produkty, ktére zostang
wpisane na Liste, odznaczaja sie wysoka jakoscig, unikalny-
mi cechami i wtasciwosciami, wynikajagcymi ze stosowania
tradycyjnych metod produkgji. Ponadto produkty te sg nie-
odtaczna czescia tradydji, tozsamosci lokalnych spotecznosci,
a takze elementem dziedzictwa kulturowego. Zaznaczy¢ na-
lezy tu jednak, iz za tradycyjne uwaza sie tylko te metody pro-
dukgji, ktére sg praktykowane co najmniej 25 lat. Gtéwnym
zadaniem Listy Produktéw Tradycyjnych jest rozpowszech-
nianie informacji o produktach wytwarzanych tradycyjnymi,
historycznie ugruntowanymi metodami®. Lista ponadto stuzy
przygotowaniu producentéw do rejestracji nazw wpisanych
na nig produktéw na szczeblu unijnym. Jako ciekawostke,
warto wskazad, iz pierwszym polskim produktem umieszczo-
nym na Liscie, w lipcu 2005 roku, byt pierekaczewnik-pierdg
z Podlasia, bedacy specjalnoscig kulinarng zamieszkujacych
te tereny Tatarow'™.

Obecnie na ministerialng Liste Produktéw Tradycyjnych
wpisanych jest juz ponad 1300 produktéw, a ich liczba nie-
ustannie rosnie.

2. Europejskie i krajowe systemy
oceny jakos$ci Zywno$ci

2.1. Systemy unijne

Jednym z najbardziej rozpowszechnionych sposobdéw na rea-
lizowanie zatozen polityki jakosci zywnosci Unii Europejskiej
jest wyrdznianie znakami gwarantujacymi wysoka jakos¢
produktéw rolnych i produktéw odznaczajacych sie trady-
cyjnymi metodami wytwarzania, jak réwniez specyficznym
pochodzeniem. Dla wyréznienia produktéw zywnosciowych

13 http://www.produkty-tradycyjne.pl/lista-produktow-tradycyjnych-
-mrirw (09.12.2018)
14 lbidem.
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o wysokiej jakosci sposréd niezliczonej ilosci artykutéw rol-
nych, dostepnych na rynku, wprowadzone zostaty europej-
skie systemy certyfikowania i znakowania produktéw.

Do takich systeméw mozna zaliczyc¢™:

— Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS),

— Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG),

— Chroniong Nazwe Pochodzenia (ChNP).

Znaki te informuja konsumenta o specyfice i unikalnosci tych
produktéw oraz gwarantuja mu nabywanie produktow zyw-
nosciowych wysokiej jakosci. Jako$¢ tych produktéw wynika:

- z tradycyjnej metody produkcji - w przypadku znaku
Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS),

— ze Scistego zwigzku miedzy jakoscig a miejscem pocho-
dzenia produktéw - w przypadku znakéw: Chronione
Oznaczenie Geograficzne (ChOG) oraz Chroniona Nazwa
Pochodzenia (ChNP).

Unijne oznaczenia nie sg tozsame z monopolem przyzna-
wanym przez ochrone patentéw. Produkt nie staje sie wytacz-
na wiasnoscig konkretnych producentéw, ale jest chroniony
jako wspdlne dobro. Nikt nie moze stac sie wytacznym wtasci-
cielem narodowej tradycji, dobra ptynacego z warunkéw kli-
matycznych panujacych na danym obszarze badz przepisow
udoskonalanych przez kilka pokolen, mozna jednak takie pro-
dukty obja¢ ochrong, wtasnie ze wzgledu na jego wyjatkowe
cechy. Ochronie podlegaja ich nazwa w pofaczeniu ze specy-
ficzna recepturg, gwarantujac wyjatkowy smak'. Z ochrony
i promocji systemow jakosci wynikajg nastepujace korzysci:

- stanowia one dla konsumenta gwarancje pochodzenia

produktéw i metod ich produkgji;

- reklamuja produkt, przekazujac informacje o jego dodat-
kowej wartosci;

— promuja gospodarstwa wiejskie produkujace artykuty
wysokiej jakosci poprzez ochrone towaréw markowych
przed ich nieuczciwym podrabianiem;

- zwiekszajg atrakcyjnos¢ towaréw wiejskich.

Kolejnym systemem certyfikowania i znakowania produk-
tow o wysokiej jakosci jest system produktéw zywnoscio-
wych pochodzacych z rolnictwa ekologicznego.

Priorytetowym dziataniem rolnictwa ekologicznego jest
nie tylko produkcja zywnosci o wysokich standardach jakos-
ciowych w zréwnowazonym srodowisku przyrodniczym, ale
takze dbatos¢ o ochrone sSrodowiska, w ktérym rolnictwo
ekologiczne funkcjonuje, a takze troska o jakos¢ zasobow
tego $rodowiska i zapewnienie dobrostanu zwierzat. Rolnicy

15 O systemach jakosci zywnosci, Vademecum funkcjonowania pro-
duktéw regionalnych i tradycyjnych, Centrum Doradztwa Rolni-
czego w Brwinowie Oddziat w Krakowie, Krakdw 2011 ., 5. 11-32.

16 Oznaczenia geograficzne, nazwy pochodzenia oraz gwaranto-
wane tradycyjne specjalnosci w Polsce 2008, MRiRW, Warszawa,
2007 r.,s.7.

i producenci zywnosci ekologicznej, s3 upowaznieni do uzy-
wania unijnego logo ekologicznego, ale tylko wéwczas, gdy
95% sktadnikéw produktu zostato wyprodukowane meto-
dami ekologicznymi, a produkcja tego produktu byfa przez
caty czas monitorowana. Unia Europejska daje gwarancje na
wiarygodnos$¢ produktdw oznaczonych jako ekologiczne,
niezaleznie od tego gdzie zostaty one wytworzone. Ponad-
to zapewnia ich precyzyjne etykietowanie ( dany produkt ma
nazwe producenta i przetworcy lub sprzedawcy oraz nazwe
lub kod jednostki certyfikujacej".

2.2. Systemy krajowe

Prawo unijne zezwala na tworzenie krajowych systemoéw ja-
kosci zywnosci. W Polsce dziatajg nastepujace systemy'®:

- System ,Jakos¢ Tradycja’,

- Integrowana Produkcja,
System Jakosci Wieprzowiny (Pork Quality System - PQS),
System Jakosci Wotowiny (Quality Meat Program — QMP)

oraz
System Gwarantowanej Jakoéci Zywnosci (Quality As-
surance for Food Products — QAFP).

System , Jakos¢ Tradycja”
System ,Jakos¢ Tradycja” stuzy do wyrdzniania produktow
zywnosciowych o wysokiej jakosci, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem produktow tradycyjnych. Jest to pierwszy krajowy
system jakosci zywnosci stworzony przez producentéw do
wyroézniania i promogji produktéw zywnosciowych.

Produkty zywnosciowe wyrdznione znakiem ,Jakos¢ Tra-
dycja” pochodza z gospodarstw ekologicznych lub gospo-
darstw stosujgcych Dobra Praktyke Rolnicza i Dobra Praktyke
Hodowlana, z wytgczeniem GMO. Surowce uzyte do produk-
¢ji musza by¢ w petni identyfikowalne.

System Integrowana Produkcja
Integrowana produkgcja (IP) jest nowoczesnym system jakosci
zywnosci, wykorzystujagcym w sposéb zrdwnowazony postep
technicznyibiologicznywuprawie,ochronieroslininawozeniu
oraz zwracajacym szczegdlng uwage na ochrone $rodowiska
i zdrowie ludzi.

17 M. Kwasek, Konsumenci XX| wieku, Z badan nad rolnictwem spo-
tecznie zréwnowazonym, Jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci
a zdrowie konsumenta, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospo-
darki Zywnosciowej — Paristwowy Instytut Badawczy, nr. 8 , War-
szawa,2011r., s. 38.

18 O systemach jakosci zywnosci, Vademecum funkcjonowania pro-
duktow regionalnych i tradycyjnych, Centrum Doradztwa Rolni-
czego w Brwinowie Oddziat w Krakowie, Krakdw 2011, s. 11-32.
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Uczestnictwo w systemie IP pozwala na otrzymanie zdro-
wej produkgji rodlinnej podlegajacej certyfikacji i oznakowa-
nej logo IP. Uzyskany certyfikat jest urzedowym poswiadcze-
niem, ze produkcja odbywata sie w oparciu o metodyki IP.
Stosowanie metodyk IP zapewnia, ze w wytworzonych pto-
dach rolnych nie zostaty przekroczone dopuszczalne po-
ziomy pozostatosci srodkéw ochrony roslin, metali ciezkich,
azotanéw i innych pierwiastkéw oraz substancji szkodliwych.
Jednoczesnie w sposdb zrdownowazony wykorzystywane sg
zasoby srodowiskowe w gospodarstwie.

System Jakosci Wieprzowiny (Pork Quality System - PQS)
System Jakosci Wieprzowiny (Pork Quality System — PQS) jest
propozycja nowego, kompleksowego systemu wytwarzania
wysokiej jakosci zywnosci. Jego celem jest produkcja chude-
go, nieprzettuszczonego miesa wieprzowego, przy zachowa-
niu waznych dla konsumentéw i przetwdrcdw parametrow
jakosci miesa. System bazuje m.in. na wykorzystaniu odpo-
wiednich ras swin i okreslonych zasadach zywienia. Obej-
muje etap produkgji pierwotnej, czyli hodowle i chéw oraz
obrét przedubojowy wraz z przetwdrstwem. Opracowane
dla systemu PQS standardy postepowania na kazdym z tych
etapédw wptywaja na koricowa jakos$¢ produktu i gwarantuja
uzyskanie miesa wieprzowego o szczegdlnej, wysokiej jako-
sci. Mieso wyprodukowane w systemie PQS charakteryzuje
sie szeregiem korzystnych parametrow, ktére zwiekszaja jego
trwatos¢, przydatnosc kulinarng i przetwoércza oraz smakowi-
tosc¢ i atrakcyjnos¢ dla konsumentéw. Wieprzowina wypro-
dukowana w tym systemie moze stanowi¢ baze do produkgji
innych wyrobdéw™.

Nalezy podkresli¢, ze produkcja wieprzowiny w systemie
PQS odbywa sie zgodnie z obowigzujagcym prawem w zakre-
sie dobrostanu i zdrowia zwierzat oraz ludzi, jak réwniez z po-
szanowaniem ochrony $rodowiska naturalnego.

System jest dobrowolny i otwarty, tzn. moze do niego przy-
stapi¢ kazdy uczestnik tancucha produkcyjnego, ktéry dobro-
wolnie zdecyduje sie na przestrzeganie dodatkowych wymo-
gow, okreslonych dla kazdego etapu produkgji.

Dzieki opracowanemu sposobowi identyfikacji zwierzat
i pottusz, system gwarantuje petng identyfikowalnos¢ uzy-
skanego produktu i daje mozliwos¢ przesledzenia sciezki po-
chodzenia miesa: od partii miesa do stada, z ktérego to mieso
pochodzi. System gwarantuje wiarygodnos¢, zarbwno w za-
kresie wysokiej jakosci produktu, jak i jego identyfikowalno-
sci, ktére zostajg potwierdzone w czasie kontroli prowadzo-
nej przez niezalezng jednostke certyfikujaca, akredytowana
na zgodnos¢ z norma PN EN 45011. Po spetnieniu wymogoéw

19 http://w-modr.pl/index.php?id=511 (10.12.2018)

systemu, hodowcy i producenci oraz zaktady miesne otrzy-
mujg certyfikat, potwierdzajacy zgodnos¢ produkcji ze spe-
cyfikacja i moga postugiwac sie charakterystycznym logo sy-
stemu (wspdlny znak towarowy gwarancyjny). Logo systemu
daje pewnos¢, ze wszystkie produkty nim oznaczone spetnity
surowe kryteria jakosci, co umozliwia konsumentowi doko-
nanie wtasciwego wyboru.

System PQS stawia nacisk na scista wspotprace hodowcédw,
producentéw trzody chlewnej i przetwércdw. Wspdtpraca
ww. podmiotéw sprzyja zwiekszeniu ich sity ekonomicznej
a dostosowanie profilu produkcji do potrzeb konsumentéw
jest korzystne zarowno dla hodowcdw, jak i przetworcow.

System Jakosci Wotowiny
Decyzja z dnia 20 pazdziernika 2008 r. Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi System QMP zostat uznany za krajowy system
jakosci zywnosci kwalifikujacy sie do wsparcia. Wtascicielem
systemu QMP i znaku QMP jest Polskie Zrzeszenie Producen-
tow Bydfa Miesnego (PZPBM), rolnicze zrzeszenie branzowe
zarejestrowane w 2005 r. na podstawie przepiséw ustawy
z dnia 8 pazdziernika 1982 roku o spoteczno-zawodowych or-
ganizacjach rolnikéw (Dz. U. nr 32, poz. 217).

System zapewniania jako$ci wotowiny QMP jest pierwszym
krajowym systemem jakosci zywnosci, ktéry daje konsumen-
tom i sprzedawcom detalicznym gwarancje i podstawe do
wiekszego zaufania do jakosci polskiej wotowiny. Wiasciwo-
$ci wotowiny QMP, takie jak np. kruchos¢, soczystos¢ w wy-
sokim stopniu spetniajg oczekiwania konsumenta. Wotowina
QMP to Swiatowa jakos$¢ za polska cene. System QMP jest sy-
stemem jakosci zywnosci otwartym na producentéw bydta
migsnego, wytworcow pasz, przewoznikow zywca, przetwor-
cow miesa, ktérzy poddaja sie kontroli niezaleznej jednostki
certyfikujacej (Ekogwarancja PTRE sp. z 0.0.) akredytowanej
na zgodnos¢ z norma PN-EN 45011 i uzyskujacych certyfikat
zgodnosci QMP%,

Kupujac wotowine QMP, konsumenci wspierajg polskie rol-
nictwo. Wprowadzajac wysokie standardy jakos$ci wotowiny
QMP, konsument bedzie miat pewnos¢, ze uzyska mieso wo-
towe o pozadanych parametrach organoleptycznych, a prze-
de wszystkim mieso rozpoznawalne, dzieki charakterystycz-
nemu oznakowaniu logo QMP.

tatwo rozpoznawalne logo systemu QMP ma da¢ konsu-
mentowi zaufanie oraz pewnos¢, ze wszystkie produkty no-
szqgce takie oznaczenia spetnity surowe kryteria jakosci.

Wysoka jakos¢ systemu oznacza petng przejrzystosc i nie-
zaleznos¢ kontroli tancucha produkcyjnego. Budzi to uznanie
w oczach UE. System QMP zawiera regulacje odnoszace sie do

20 http://www.pzpbm.pl/gmp/System_QMP.pdf, (08.12.2018)
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warunkéw dobrostanu zwierzat w zakresie chowu wolnosta-
nowiskowego.

System skfada sie z czterech kategorii: produkcja zywca
wotowego, przetworstwo pasz, transport zwierzat, przetwor-
stwo miesa. Kazda kategoria podlega certyfikacji na zgod-
nos¢ z odpowiednimi wymogami zawartymi w aktualnych
standardach QMP - bydto, QMP - pasze, QMP - transport,
QMP - mieso.

System QMP jest dobrowolnym systemem jakosci miesa
wotowego.

System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci
Ogolne zatozenia systemu Gwarantowanej Jakos$ci Zywnosci
(QAFP) mozna ujac w nastepujacych punktach?"

» obejmuje swoim zasiegiem wszystkie ogniwa fancucha
produkcyjnego w wybranych branzach;

 buduje wiarygodnos¢ uczestnikéw faricucha zywnoscio-
wego w oczach konsumenta;

» wprowadza procedury gwarantujgce nie tylko bezpie-
czenstwo, ale tez wyzsza jakos¢ zywnosci;

* jest systemem otwartym - kazdy, kto spetni normy okre-
$lone w zeszytach branzowych moze do niego przystapi¢;

« wyroby certyfikowane znakiem QAFP swoja wyjatkowos¢
opierajg nazapewnieniu jakosciibezpieczenistwa w catym
tarncuchu produkcyjnym; system jest utrzymany w duchu
holistycznego podejscia do jakosci i bezpieczenstwa pro-
duktéw rolno-spozywczych i normalizuje catg droge, jaka
zywnos$¢ przebywa od rolnika az do konsumenta;

e normami objete sg etapy produkcji poczawszy od ho-
dowli, zywienia zwierzat i warunkéw ich chowu, poprzez
uboj, rozbidr, przetworstwo, transport, konfekcjonowanie
i pakowanie, skofczywszy na magazynowaniu i sprzeda-
zy; dzieki systemowi wzajemnych powigzan nastepuja-
cych po sobie dziatan, znaczaco wzrasta poziom ochrony
konsumenta przed ewentualnymi konsekwencjami nie-
korzystnych zdarzen w taricuchu zywnosciowym;

« produkty opatrzone znakiem QAFP sg identyfikowalne na
kazdym etapie produkgcji;

» hodowcy w Systemie QAFP dbajg o dobrostan zwierzat
i ochrone $rodowiska;

« wymagania systemowe sg weryfikowane przez niezalez-
na jednostke certyfikujaca.

21 http://www.qafp.pl/ (10.12.2018)

3. Jakos¢ zywnosci jako
podstawowe kryterium wyboru
konsumenta

Wspdtczesni konsumenci to ludzie, ktorzy sg coraz bardziej
$wiadomi probleméw zwigzanych z jakoscia spozywanych
produktéw rolnych i produktéw zywnosciowych. Nalezy pod-
kresli¢, iz wskazani powyzej konsumenci, podejmujac decyzje
o zakupie danego produktu, oceniajac go, zwracaja uwage na
trzy podstawowe cechy swiadczace o jego jakosci®*:

1. zdrowotnos¢ (w tym bezpieczenstwo zywnosci oraz war-

tos¢ odzywcza, kaloryczna i dietetyczna),

2. atrakcyjnosc¢ sensoryczna,

3. dyspozycyjnos¢.

Odpowiednia jako$¢ zywnosci, z punktu widzenia konsumen-
ta, jest, wiec wypadkowa wysokiej wartosci odzywczej, cech
sensorycznych (smakowitosci, barwy, soczystosci) oraz okresla-
jacych przydatnosc kulinarng produktéw zywnosciowych.

Zesp6t cech produktu zywnosciowego wptywajacych na
jego postrzeganie i decydujacych o jego wyborze przez kon-
sumenta zawiera tabela 4.7 Tabela ta jest ilustracjg koncepg;ji
zywnosci, zgodnie z ktérg produkty rolno-spozywcze jako tako
nie posiadaja jakosci, jednakze posiadaja takie cechy fizyczne,
ktdre sg postrzegane przez konsumenta jako jakosciowe. Sa to
wewnetrzne cechy produktu zywnosciowego?, tj. bezpieczen-
stwo, wartos¢ odzywcza, whasnosci sensoryczne, data wazno-
$ci, wygoda w uzyciu, a takze niezawodnos¢.

Zewnetrzne cechy jakosciowe produktu zywnosciowego nie
muszg jednoznacznie wptywac na jego fizyczne wiasciwosci,
ale moga mie¢ znaczenia dla akceptacji produktu przez kon-
sumenta. Do cech zewnetrznych zaliczy¢ mozna m.in.?* para-
metry produkgji, oddziatywanie na srodowisko czy marketing.
Dziaftania marketingowe (np. komunikacja przez wycene, zna-
kowanie, etykietowanie) determinujg zewnetrzne cechy jakos-
ciowe, wptywajac na oczekiwania co do jakosci oraz wptywajac
na zaufanie konsumentéw, a dzieki temu na pozytywny odbidr
jakosci. Tabela 4.8. Cechy jakosciowe produktu zywnosciowe-
go decydujace o jego wyborze przez konsumenta

22 Kwasek M., Jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci, Z badan
nad rolnictwem spotecznie zrownowazonym, Jakos¢ i bez-
pieczenstwo zywnosci a zdrowie konsumenta, Instytut
Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej — Pan-
stwowy Instytut Badawczy, nr 8, Warszawa 2011 r.,,s. 17-24.

23 Kwasek M., Konsumenci XXI wieku, Z badann nad rolnictwem
spotecznie zrbwnowazonym, Jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci
a zdrowie konsumenta, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospo-
darki Zywnosciowej — Paristwowy Instytut Badawczy, nr. 8, War-
szawa 2011r,s.32.

24 |bidem, s. 32-33.
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Cecha Zakres znaczeniowy cechy
Wewnetrzne cechy jakoSciowe
Bezpieczenstwo Przekonanie o wysokiej jakosci higieniczne] 1 mikrobiologiczne] oraz zaufanie do

1 aspekty zdrowot-

produktu i producenta.

ne produktu Produkt zabezpieczony przed zepsuciem.
Produkty pozytywnie wplywajace na zdrowie, np. margaryna o obnizonej zawartosci
cholesterolu, kawa z obnizong zawartoscig kofeiny, jogurt z kulturami zywych bak-
terii.
Zywno$¢ wyprodukowana metodami ekologicznymi.
Witasciwosci Smakowito$¢, zapach, barwa, wyglad zewnetrzny, tekstura, dzwigk (np. odglos
Sensoryczne chrupania chipsow).
Mozliwo$¢ zaspokajania indywidualnych gustéw i upodoban w zakresie waloréw
organoleptycznych.
Trwatlos¢ Termin, do ktérego produkt zZywnosciowy zachowuje w pelni swoje walory senso-
ryczne i moze by¢ bezpiecznie spozywany.
Niezawodnos¢ Zgodnos¢ opisu produktu z jego rzeczywistym skladem.
Przydamo$¢ produktu do konsumpceji w zalozonym okresie uzytkowania, w odpo-
wiednich warunkach przechowywania.
Funkcjonalnos¢ Zakres stosowania, wygoda w uzyciu, komfort konsumpcji (podzielnos¢ porgji,
dozowania, mozliwos¢ mrozenia, odgrzania, latwosc obréobki).
Zewngtrzne cechy jako$ciowe
Charakterystyki Sposdb, w jaki produkt jest wytwarzany (warunki uprawy 1 zbioru produktow ro-
produkcyjne slinnych, warunki produkcji zwierzecej, warunki przetwarzania zywnosci itp.),
np. jaja z chowu klatkowego, scidtkowego, wolnowybiegowego lub ekologicznego.
Aspekty Przekonanie nabywcy, ze wytworzenie 1 uzytkowanie produktu nie wywoluje nega-
srodowiskowe tywnych skutkow dla srodowiska lub wywotuje skutki mniejsze niz inne podobne

i ekologiczne

wyroby.
Przekonanie, ze produkt zostal wytworzony bez uzycia $rodkéw chemicznych,
w czystym srodowisku.

Innowacyjnosc Stopien nowoczesnosci produktu, np. produkty GMO, probiotyki, zywnosé¢ funkcjo-
nalna.
Zgodnosé¢ z postepem technicznym w gospodarstwie domowym (np. mozliwos¢
obrobki w kuchence mikrofalowej).
Produkty opakowane w sposéb umozliwiajacy sterylne dozowanie, oszczedne lub
wygodne uzywanie, przechowywanie i przenoszenie (np. wieloraki napojow z racz-
ka, paréwki , jedynki™).

Ekskluzywnosé Prestiz nabywcy zwigzany z posiadaniem elitarnego produktu.

Spozywanie produktu w elitarnych warunkach, tj. produkty spozywane przez osoby,
organizacje 1 grupy o wysokim statusie materialnym (np. kawior, dziczyzna, mar-
kowe wielolemie wina).

Produkty o ograniczonej serii wytwarzane okazjonalnie i dla wybranych odbiorcow,
wyroby zapakowane i eksponowane w sposob ekskluzywny.

Marka jako gwa-

rancja jakosci

Przekonanie nabywcy o wysokiej jakosci produktu (réwniez nowego) zwigzane
z zaufaniem do danej marki.

Nobilitacja nabywcy zwiazana z posiadaniem produktu wytworzonego przez reno-
mowanego producenta czy sprzedawanego w renomowanej sieci handlowej lub na
eleganckich stoiskach, np. luksusowe sery na stoisku sieci Harrods.
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Cecha

Zakres znaczeniowy cechy

Prezentacja

Forma zaprezentowania produktu zywnosciowego (estetyka otoczenia, wlasciwe
oswietlenie, forma promocji, w tym degustacja).

Odpowiedni i wygodny sposéb dostarczenia produktu do domu konsumenta,
np. paczki z produktami rolnictwa ekologicznego, zakupy w intemetowych sklepach

spozywczych.

Wyrdznienia jakoscl, znaki jakosci.

Opakowanie.

Koszt nabycia

Produkt spozywczy o wyzszej cenie moze by¢ postrzegany jako produkt o wyzszej
jakoscei, co czesto wigze si¢ z wykorzystaniem drozszych surowcow lepszej jakosci.
Wysoki koszt nabycia konsument cz¢sto kojarzy z dobrym pochodzeniem produktu
oraz wysoka jakoscig sktadnikow, w tym opakowan.

Dostepnosé

Mozliwo$¢ kupna danego produktu zar6wno w sensie materialnym (finansowym),
jak 1 fizycznym (dostgpnosc na rynku).
Mozliwos¢ kontaktu z producentem i ztozenie reklamacji.

Szybka i terminowa dostawa.

Obecnos$¢ informacji o produkcie i producencie.
Obecnos¢ informacji o przygotowaniu produktu.

Dodatki

chenny itp.

Zestaw drugorzednych lub dodatkowych cech produktu, np. dodatek do chipséw
w postaci naklejek z ulubionymi przez dzieci postaciami z bajek, dodatek do wina
W postaci przypraw i przepisu na grzane wino.

Produkt zaopatrzony w filizank¢ do herbaty, ksiazeczke z przepisami, fartuch ku-

Zrédto: Kowalska A., Jako$¢ i konkurencyjnosé rolnictwa ekologicznego, Difin, Warszawa, 2008 r.

Alarmujace informacje w mass mediach na temat zagrozen
dla zdrowia i zycia cztowieka, majacych zwiazek z zywnoscia,
np. choroba szalonych kréw, pryszczyca, dioksyny w paszach
i zywnosci, melamina w mleku produkowanym w Chinach,
przyczyniaja sie do zwiekszenia Swiadomosci wspoétczesne-
go konsumenta na temat wszelkich aspektéw zwigzanych
z bezpieczenstwem i jakoscig zywnosci. Z tego tez powodu
konsumenci coraz czesciej decyduja sie nie tylko na zakup
produktéw rolnych i produktéw zywnosciowych o wysokiej
jakosci, ale takze takich, ktére posiadaja $wiadectwa potwier-
dzajace ich pochodzenia. Daje im to gwarancje, ze zakupio-
na zywnos¢ jest bezpieczna dla zdrowia i zycia. Z uwagi na
duzy asortyment produktéw spozywczych wprowadzanych
na nasz rynek, konsumenci oczekujg informacji na temat ja-
kosci i pochodzenia produktu rolnego lub zywnosciowego.
Rosnaca grupa konsumentéw swiadomych wspodtzaleznosci
miedzy spozywang zywnoscig a zdrowiem, ma odzwiercied-
lenie w coraz wiekszym popycie na produkty zywnosciowe
wysokiej jakosci, ktéra jest wynikiem szczegdlnych metod
wytwarzania, wyjatkowego sktadu, a takze specyficznego

pochodzenia®. Analizujac zachowania konsumentéw, szcze-
gdlnie tych zamozniejszych, mozna zaobserwowaé znaczne
ograniczenie konsumpcji produktéw zywnosciowych, produ-
kowanych masowo i zastapienie ich produktami regionalny-
mi, tradycyjnymi i ekologicznymi.

Systematycznie wzrastajagca wsréd konsumentéw Europy
(w tym Polski) $wiadomos¢ zagrozen zdrowotnych zwigza-
nych z bezpieczefstwem zywnosci sprawia, iz sprostanie
oczekiwaniom konsumentéw w tym zakresie powinno by¢
jednym z najwiekszych wyzwan stojacych przed produkcja
rolng, a takze przemystem spozywczym.

Jedna z najbardziej podstawowych metod pozyskiwania
bezpiecznej zywnosci jest jak najszersze stosowanie integro-
wanego sposobu gospodarowania. System ten poprzez po-
szczegolne elementy technologii jest korzystny dla koncepgji

25 Kwasek M., Konsumenci XXI wieku, Z badan nad rolnictwem spo-
tecznie zréwnowazonym, Jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci
a zdrowie konsumenta, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospo-
darki Zywnosciowej - Paristwowy Instytut Badawczy, nr. 8, War-
szawa,2011r,s. 33.
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rolnictwa zréwnowazonego. Gtéwnym cechami charaktery-
zujacymi rolnictwo zrébwnowazone na poziomie kraju s3*:

- racjonalne wykorzystywanie zasobéw produkcyjnych
przestrzeni rolniczej i utrzymywanie wysokiej jakosci
gleb,

- zapewnienie samowystarczalnosci zywnosciowej kraju
(netto),

- produkcja bezpiecznej zywnosci,

- produkcja surowcédw o pozadanych i spetniajgcych ocze-
kiwania konsumentéw i przemystu co do parametréw ja-
kosciowych,

- znaczne ograniczenie, a nawet eliminacja zagrozen dla
srodowiska przyrodniczego oraz troska o zachowanie
bioréznorodnosci,

— osigganie w rolnictwie zrownowazonym dochodoéw, kto-
re pozwola na poréwnywalne z innymi dziatami gospo-
darki stawki opfat za prace i zabezpieczenie srodkoéw fi-
nansowych na modernizacje i rozwoj.

Wspodlna Polityka Rolna Unii Europejskiej ma znaczacy

wptyw na poprawe jakosci zywnosci, gtéwnie poprzez*”

1. wprowadzanie systeméw jakosci i zywnosci, zaréwno
wspolnotowych, jak i krajowych;

2. udzielanie wsparcia motywujacego producentéw rol-
nych do podwyzszania jakosci produktéw;

3. zachecanie rolnikéw do podjecia takiego systemu dzia-
talnosci rolniczej, ktérego finansowanie nie jest zwigzane
z iloscig wyprodukowanej zywnosci, lecz z jej jakoscia;

4. wspieranie wszelkiej aktywnosci promocyjnej i informa-
cyjnej, adresowanej zarowno do producentéw, jak i kon-
sumentéw.

Wspodlna Polityka Rolna podnosi jakos¢ unijnych produk-
tow spozywczych, co stanowi odpowiedzZ na coraz wyzsze
wymagania konsumentéw w stosunku do zywnosci. Pro-
dukty charakteryzujace sie wysoka jakoscig wytwarzane sg
z poszanowaniem zasad zwigzanych z dbatoscig o Srodowi-
sko, zdrowiem i dobrostanem zwierzat. Europejska zywnos¢,
ktéra pochodzi z ekologicznych upraw i odznacza sie wysoka
jakoscia, jest gtéwnym fundamentem unijnego rolnictwa,
a takze petni niezwykle istotng role w tworzeniu tozsamosci
kulturowej naroddéw i regionow?.

26 Krasowicz St., Cechy rolnictwa zréwnowazonego, [w:] Koncepcja
badan nad rolnictwem spofecznie zréwnowazonym, praca zbioro-
wa pod red. J.St. Zegara, PW 2005-2009, raport nr 11, IERIG_-PIB,
Warszawa, 2005 r., s. 25.

27 Kwasek M., Konsumenci XXI wieku, Z badan nad rolnictwem spo-
tecznie zréwnowazonym, Jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci
a zdrowie konsumenta, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospo-
darki Zywnosciowej - Paristwowy Instytut Badawczy, nr. 8 , War-
szawa,2011r,, s. 36.

28 Biuletyn Informacyjny, nr 5(155), Agencja Rynku Rolnego, maj
2004r., s. 4-14.

4. Produkty regionalne
i tradycyjne a rozwoj
gospodarczy wojewodztwa
tédzkiego

Lokalna, tradycyjna, czy tez regionalna produkcja nieodtgcz-
nie wigze sie z aspektami czysto ekonomicznej dziatalnosci
oraz zwyczajami i kulturg danego regionu. Che¢ kontynuo-
wania okreslonych zwyczajow i przekazywania tradycji jest
réwniez zrédtem dla kreowania nowych mozliwosci dla pozy-
skiwania zyskow i zwiekszenia zarobkéw spotecznosci wiej-
skiej.

Spogladajac na ta problematyke z teoretycznego punktu
widzenia, mozna zaobserwowa¢, iz zaleznosciami o takim
charakterze zajmowali sie przedstawiciele instytucjonalizmu.
Mieli oni przekonanie, iz ,proces ekonomiczny jest czescig
zycia spoteczno-kulturowego i ksztattuje sie (...) w dtugim
procesie historycznym. Ekonomisci ci ponadto zwracali uwa-
ge na to, iz konkretne zachowania ekonomiczne jednostek s
osadzone spotecznie i kulturowo. Dziatania o charakterze for-
malnym oraz reguty prawne zycia gospodarczego sg zawsze
zakotwiczone w otoczeniu spoteczno-kulturalnym”.

Wspdlne wartosci, tradycja i kultura oraz swoiste obyczaje,
maja olbrzymi wptyw na ksztattowanie profilu i typu organi-
zacji ekonomicznych. Czynniki spoteczne, w tym kulturowe
i zwigzane z przekonaniami, odgrywaja znaczaca role w sty-
mulowaniu ludzkich dziatan, a co za tym idzie moga wspierac
lub hamowac rozwdj gospodarczy regionu®.

Pamiec¢ o tradycjach i dbanie o produktach tradycyjnych zy-
skuje w dzisiejszych czasach coraz wieksze znaczenie. W do-
bie wiecznego pospiechu i nowatorskich rozwigzan warto
czasem zatrzymac sie na chwile i przypomnie¢ sobie ,jak to
drzewiej bywato”. Jedzenie staje sie coraz bardziej sztuczne
i dlatego szukamy powrotu do pieknych czaséw, kiedy do-
stepne byty tylko produkty swieze i zdrowe, bez chemicznych
i genetycznych modyfikacji.

W trosce o zachowanie tradycji kulinarnych naszego kraju
powstata Lista Produktéw Tradycyjnych. Wojewddztwo t6dz-
kie moze poszczycic sie liczng grupa produktéw wpisanych
na te liste, ktéra prowadzona jest przez Ministerstwo Rolni-
ctwa i Rozwoju Wsi*'. Wedtug stanu oszacowanego na dzien
25.10.2018 r. na Liste Produktéw Tradycyjnych wpisanych jest

29 Grosse T.G., Przeglad koncepcji teoretycznych rozwoju regional-
nego, Studia Regionalne i Lokalne, nr 1(8), 2002 r., 5.40.

30 Morawski W., Socjologia ekonomiczna, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa., 2001 r., s5.67-68.

31 http://www.rolnictwo.lodzkie.pl/index.php?option=com_conte
nt&view=article&id=116&Itemid=128(11.12.2018)
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142 produktow tradycyjnych z wojewdédztwa tédzkiego w na-
stepujacych kategoriach:

« kategoria- sery i inne produkty mleczne (7)

« kategoria - mieso $wieze oraz produkty miesne (33)

« kategoria -orzechy, nasiona, zboza, warzywa i owoce (19)

« kategoria - miody (4)

« kategoria - oleje i tluszcze (3)

« kategoria - gotowe dania i potrawy (24)

« kategoria - napoje alkoholowe i bezalkoholowe (18)

« kategoria - wyroby piekarnicze i cukiernicze (31)

« kategoria - produkty rybotéwstwa (2)

Powszechnie znana mozaika kulturowa regionu tédzkiego
jest przyczyna bogatych, bardzo zréznicowanych tradyciji,
w tym takze kulinarnych, wojewddztwa. Smaki tradycyjnych
potraw roznych narodowosci i klas spotecznych Scieraty sie
tu ze soba przez wieki, tworzac niezwykte zaplecze kulinar-
ne, do ktérego coraz chetniej powracamy obecnie. W recep-
turach przechowywanych od pokolenn w t6dzkich rodzinach
drzemie ogromny potencjat, dlatego tez wierzymy, iz lista
bedzie wcigz rosta, powiekszana o tradycyjne, 16dzkie, wielo-
kulturowe potrawy i produkty.

Dziedzictwo historyczne przyczynito sie do tego, iz Woje-
wodztwo tédzkie okredlane jest jako miejsce styku wielu kul-
tur, gdzie wymieszaty sie tradycje kilku narodowosci, w tym
réwniez tradycje kulinarne. Mozna tu zaobserwowac zaréw-
no niemieckie, zydowskie, rosyjskie, jak i ukrainskie wptywy.
Wykorzystanie niszy na rynku produktéw zywnosciowych
poprzez wprowadzanie tédzkich produktéw tradycyjnych
i regionalnych oraz zgfaszanie ich na Liste Produktéw Tra-
dycyjnych stanowi olbrzymia szanse dla rozwoju gospodar-
Czego naszedo regionu oraz ozywienia ekonomicznego. Nie-
zbedne jest jednak przekonanie europejskich konsumentéw
o tym, iz produkty te sg unikalne i cechuja sie wysoka jakoscia.

Warto podkresli¢, iz identyfikacja produktow charakterystycz-
nych dla naszego regionu (tradycyjnych i regionalnych) niesie za
soba wiele korzysci, gdzie do najwazniejszych mozna zaliczy¢:

» wzmochienie $wiadomosci kulturowej i regionalnej spo-
teczenstwa,

« wyrdznienie naszego regionu i wyodrebnienie jego naj-
bardziej wartosciowych cech (w tym w kontekscie tra-
dycji kulinarnych) na tle pozostatych regionéw naszego
kraju oraz Unii Europejskiej,

« utrwalenie korzystnego obrazu naszego regionu,

« aktywizacje obszaréw rolniczych i ich rozwdj dzieki roz-
wojowi agroturystyki,

32 Sieczko A., Tworzenie rynku produktéw regionalnych i tradycyj-
nych, Katedra Ekonomiki Edukacji, Komunikowania i Doradztwa,
Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, 2008 r.,
ss. 403-406.

« dywersyfikacje zrédet zarobkéw ludnosci wiejskiej,

« ozywienie gospodarcze regionu, réwniez obszaréw naj-
biedniejszych i odznaczajacych sie najtrudniejszymi wa-
runkami ekonomicznymi,

» stworzenie marki dla wielu produktéw (wsréd produktow
wpisanych na Liste Produktéw Tradycyjnych), ktére moga
stac sie wizytéwka naszego regionu.

Posiadanie dobrej i silnej marki regionu jest niezwykle waz-
nym aspektem przedsiebiorczosci i marketingu kazdego woje-
wodztwa. Marka stanowi swoista wizytdéwke regionu i niesie za
sobg wszystko, co z niego najlepsze, w tym tradycje i kulture
, obyczaje, turystyke. Produkty tradycyjne zwiekszajg atrakcyj-
no$¢ inwestycyjna regionu, a takze przyczyniaja sie do podnie-
sienia jego popularnosci. Silna marka nie tylko poteguje war-
tos¢ produktu czy ustugi, producenta czy miejsca wytworzenia,
ale takze stanowi trzon rozwoju gospodarczego regionu®,

Podsumowanie i wnioski
koncowe

Podsumowujac rozwazania dotyczace roli produktéw tra-
dycyjnych i regionalnych w odniesieniu do stymulowania
rozwoju gospodarczego regionu tédzkiego, jednoznacznie
nasuwa sie wniosek, iz istnieje silna korelacja pomiedzy ozy-
wieniem ekonomicznym regionu a zwiekszeniem produkgji
wyrobow tradycyjnych i regionalnych.

Wspdlna Polityka Rolna Unii Europejskiej silnie wspiera
dziatania ukierunkowane na podnoszenie jakosci europej-
skich produktéw zywnosciowych. To wtasnie zywnos¢ boga-
ta w walory odzywcze i wyprodukowana w oparciu o trady-
cyjne metody postrzegana jest jako jedyny wiasciwy sposob
rozwijania segmentu produkcji zywnosci. Unijne prawo chro-
ni produkty regionalne i tradycyjne poprzez odpowiednie
ustawodawstwo, a co za tym idzie wspomaga lokalnych
producentéw i stoi na strazy oryginalnosci produktéw oraz
starannosci ich przygotowania. Odpowiednie oznakowanie
produktéw wytwarzanych na bazie tradycyjnej receptury
(Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS),Chronione
Oznaczenie Geograficzne (ChOG), Chroniona Nazwa Pocho-
dzenia (ChNP)) daje konsumentowi pewnos¢, iz zakupiony
wyréb spetnia okreslone standardy jakosciowe i zostat wy-
produkowany przy wykorzystaniu naturalnych sktadnikéw
wedtug tradycyjnej receptury.

33 Zalesko E., Produkty Regionalne i Tradycyjne jako Instrumenty
Wspierania Rozwoju Gospodarczego Regionu (Na Przyktadzie
Wojewddztwa Podlaskiego), PRACE NAUKOWE UNIWERSYTETU
EKONOMICZNEGO WE WROCLAWIU nr 487,2017 r.
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Dziatalno$¢ w zakresie produkcji wyroboéw tradycyjnych
i regionalnych ma wiele korzysci ekonomicznych i spotecz-
nych. Region t6dzki odznacza sie dtuga tradycjg i kulturg kuli-
narnga, co wynika z historycznych wptywéw wielu narodowo-
sci na kuchnie regionu. Lédzkie jest réwniez wojewddztwem,
ktére moze poszczycic sie liczng grupa produktéw wpisanych
na Liste Produktéw Tradycyjnych, co przedstawia nasz region
na mapie Polski jako miejsce wyrdzniajace sie dobra kuchnia
i petnig smaku. Produkcja produktéw regionalnych przyczy-
nia sie do zwiekszenia dochodéw ludnosci wiejskiej, dywer-
syfikacji zrédet utrzymania spotecznosci rolniczych, powsta-
wania osrodkéw agroturystycznych, aktywizacji zawodowej
rolnikéw oraz zwiekszenia $wiadomosci na temat ich regionu,
kultywowania tradycji i zwyczajéw, zwiekszenia popularnosci
regionu tédzkiego, zaciesniania wiezi miedzyludzkich, a co
za tym wszystkim idzie ogélnego ozywienia ekonomicznego
i rozwoju gospodarczego regionu tédzkiego.
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